GOVERNO DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO l!f@
MUNICIPIO DE SANTO ANTONIO DE PADUA
SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCAGAO SECRETARIA

Escola:
Data: / Ano de Escolaridade: 8° ano
Professor (a): Disciplina: Producao de Texto
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Conteudo(s) desenvolvido(s): As imagens como estratégia para
convencer/persuadir o leitor.
Motive-se! Aprendal Video: https://youtu.be/9CTOYg3-pTl e https://youtu.be/PCxTflouARE

ANUNCIO PUBLICITARIO

O anuncio publicitario (ou simplesmente publicidade) é um género textual que SERﬂ QUE PERSURDIR E 0
promove através de imagens e mensagens, um produto ou uma ideia sendo MESMO QUE CONVENCER?
veiculado pelos meios de comunicacio de massa: jornais, revistas, televiso, radio e :
internet.

Podemos encontra-los também em outdoors, panfletos, faixas ou cartazes na
rua, no onibus, no metrd, etc. A principal caracteristica desses tipos de textos sdo
precisamente o convencimento do consumidor para a compra de um produto ou
servico. Os anlncios publicitarios sdo textos que apresentam linguagens
verbais (palavras) e ndo verbais (uso de imagens), e ainda textos orais, por exemplo, aqueles veiculados pelo
radio.

Os anuncios publicitarios utilizam, como recursos basicos, texto e imagem. Em alguns anuncios, o apelo
daimagem é tio forte que dispensa as palavras; em outros, as palavras transmitem a maior parte do significado
da mensagem.

As principais caracteristicas do Antncio Publicitario sao:

e Textos persuasivos e atrativos;

e  Humor, ironia e criatividade;

e Verbos no modo imperativo;

e Figuras e vicios de linguagem;

e Uso de cores, imagens, fotografias, etc

e Carater comercial;

e Linguagem verbal e ndo verbal;
e Linguagem simples;

e  Textos relativamente curtos;

MAS O QUE SAO TEXTOS PERSUASIVOS?

TEXTO PERSUASIVO: é aquele que tem a intensio de persuadir, de convencer alguém a aceitar algo; ou
de convencer alguém da necessidade de algo. O mundo moderno explora, particularmente, o texto persuasivo
na publicidade e na propaganda.

O texto publicitario, geralmente, esta ligado a venda de um produto ou a promocgao da imagem de uma
empresa ou instituicdo. Para atingir suas intengdes, utiliza diferentes estratégias de convencimento: usa
recursos de imagens e de construcdo escolhidos para convencer.

Veja no anuncio publicitario da Coca-Cola como a imagem e as mensagens sao distribuidas.
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https://youtu.be/9CTOYg3-pTI
https://youtu.be/PCxTflouARE

ATIVIDADES:
1- Observe o outdoor abaixo e identifique:
( 1 )Slogan ou bordio ( 2 ) Logotipo (3) Imagem

O E N - 2- Identifique o verbo no imperativo

— ‘—1 i que sintetiza a linguagem persuasiva
SE VOCE TEM BRINQUEDOS QUE quyiA MAIS

@F do objetivo do projeto:
()

= 25 -ﬁ 3- Quem é o responsavel pela
I ) ! publicacdo desse antincio?

4) Leia o texto para responder as questdes:
O objetivo do texto é:

A ‘ (a) promover uma ideia.
(b) motivar os clientes a visitarem a
empresa Aurora.

N\
aurora (c) vender um produtor.

 hora mais gostoss do dis

PRESUNTO
SABOROSO
E AURORA

(d) falar sobre a importancia de uma
boa alimentacao.

b) Escreva a frase impacto da
propaganda.

c) Qual aimportancia da personagem
escolhida (Guga Kuerte, ex-tenista
brasileiro famoso) para apresentar o produto da empresaAurora?

5- Quando desejamos convencer alguém sobre a importancia de um produto ou de uma informacao,
utilizamos o recurso da propaganda. Observe a propaganda a seguir e responda:
a) O que a propaganda divulga?

Vocé bonita

da cabeca aos pés ,

» Emagrecrnamo

b) Qual foi a imagem utilizada no
anuncio?

c) Porque o anunciante escolheu
essaimagem?

d) O que o texto verbal diz ao leitor?

e) O que hd em comum entre a imagem e o texto do antncio?

f) Que argumento foi utilizado no andincio para convencer o leitor?

Bons Estudos!




